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ПРЕДИСЛОВИЕ

Книга, которую вы держите в руках, — плод совместных многолетних усилий
ведущих специалистов в сфере географии туризма стран СНГ и некоторых государств
Объединенной Европы. Она вобрала в себя все самое лучшее, что накоплено отече+
ственной и зарубежной географией туризма, и дает представление о новейших раз+
работках в этой области.

Книга состоит из трех частей. Первая носит теоретический характер. В ней
география туризма предстает как самостоятельная научная дисциплина, которая
имеет свой объект, предмет, задачи и методы исследования. Возникнув в XIX в., она
прошла несколько этапов развития и оказала большое влияние на «материнскую»
науку — географию, особенно в нашей стране. В книге представлены основные моде+
ли и концепции, которые задавали вектор развития географии туризма на разных
исторических этапах. Особое внимание уделяется новейшей, появившейся на рубе+
же XX—XXI вв. мирохозяйственной модели развития туризма, органически вписав+
шей Россию в общемировое туристское пространство.

Вторая часть книги посвящена туристскому страноведению. Авторы пытались
отойти от распространенного в последнее время подхода, сводящего эту область ту+
ристско+географических знаний к простому накоплению справочной информации
по странам мира. Предлагаемая книга призвана дать представление о проблемном
туристском страноведении. В ней освещаются национальные модели развития ту+
ризма, содержащие комплексную характеристику национальных рынков туризма на
фоне протекающих процессов глобализации.

Авторы не стремились охватить вниманием все страны мира, а выделили лишь
те из них, где эти модели давно сложились, эффективно работают и имеют ярко вы+
раженные особенности. Опыт их становления и функционирования важно знать
и уметь творчески применять в странах с переходной экономикой. Национальные
модели туризма в них только складываются, и этот процесс имеет как отличитель+
ные особенности, так и много общих черт. Особую глубину при характеристике су+
ществующих моделей и нешаблонность подачи материала придает тот факт, что эти
главы написаны ведущими специалистами в области географии туризма из соответ+
ствующих стран или российскими географами+страноведами, неоднократно бывав+
шими в описываемых странах и знающих изнутри проблемы развития в них туриз+
ма. Все это будет способствовать лучшему усвоению материала «методом
погружения».



8 ПРЕДИСЛОВИЕ

Одно из преимуществ этого раздела книги состоит в разнообразии методиче+
ских приемов, которые авторы используют при проведении страноведческих иссле+
дований туризма. Раскрывая особенности национальных моделей туризма, они при+
бегают к SWOT+анализу, ромбу конкурентных преимуществ М. Портера и др.

Заключительная часть книги посвящена географии специальных видов туриз+
ма. В ней нашла отражение одна из главных тенденций на мировом рынке путе+
шествий к диверсификации туристской деятельности, выделению новых рыночных
сегментов. Наряду с классическими туристскими поездками купально+пляжной
и познавательной направленности в последнее время появились такие виды туриз+
ма, как экологический, спортивный, сельский и ряд других, которые развиваются
ускоренными темпами. В книге им уделяется особое внимание.

Книга насыщена фактическим материалом, конкретными примерами, иллю+
стрирующими теоретические положения. Авторы привлекали разнообразные и ори+
гинальные источники информации: статистические материалы, новейшую оте+
чественную и зарубежную литературу, ресурсы Интернета, воспоминания,
свидетельства очевидцев и даже надписи на надгробных плитах. Авторы стремились
сделать учебный материал понятным, ярким, легко запоминающимся. Они будут
считать свою задачу выполненной, если книга зародит у читателей интерес к постав+
ленным проблемам и желание самостоятельно продолжить их изучение.
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