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Диссертация Т.Ю. Федоровой тематически и содержательно обращена к проблеме самоопределения и репрезентации индивида в современной массовой культуре, различные аспекты которой на протяжении последних десятилетий остаются в зоне внимания отечественных исследователей. Концепция автора рецензируемой диссертации органично дополняет 
и расширяет данный дискурс, открывая новые ракурсы и используя новый исследовательский инструментарий. В фокусе внимания автора – эвристический ресурс биографического метода научного анализа 
и автобиография как отражение культурного контекста и объяснительный принцип особенностей конструирования идентичности в культуре, по всем приметам, не исчерпавшей ресурса постмодернистского отношения 
к субъектности. 
Особое внимание Т.Ю. Федоровой посвящено функциональной динамике автобиографического жанра под влиянием массовой культуры, превращению его в инструмент создания имиджа и культурную практику самопрезентации успешной (с точки зрения массового сознания) личности. При этом трансформацию автобиографического жанра автор диссертации рассматривает как составляющую и результат процессов, которыми отмечен современный этап социокультурной динамики. 
Следует отметить, что при очевидной эвристичности автобиографического метода в понимании механизмов конструирования 
и репрезентации социальных ролей, масок и псевдо-идентичностей 
в постмодерном «обществе индивидов» (Н.Элиас), его применение 
в отечественных культурологических исследованиях сегодня носит маргинальный или факультативный характер.
Дополнительный интерес рецензируемому диссертационному исследованию «сообщает» компаративный ракурс исследования, сопоставление российских и американских автобиографических практик. 
Актуальность исследования обусловлена недостаточной разработанностью темы автобиографии и биографического / автобиографического метода в рамках современного культурологического знания, запросом на новые объяснительные модели и инструментарий исследования глубинных социальных проблем, связанных 
с самоопределением личности в современной культуре – массовой по своей форме и способам трансляции, но лишающей индивида устойчивых коллективных привязанностей и идентичностей, которые все чаще подменяются симуляциями и репрезентациями индивидуальной жизненной истории. В этой связи обращение к феномену автобиографии в современной массовой культуре представляется своевременным и значимым в широкой гуманитарной перспективе, связанной с необходимостью выработки новых, глубоких и многоаспектных парадигм для интерпретации культурообразующих морфологических структур. 
Исследование автобиографических практик в современном медийном дискурсе актуализирует как саму проблематику медийной реальности 
на нынешнем этапе ее существования, так и проблематику субъектности 
в эпоху, наследующую распространившиеся во второй половине прошлого столетия тенденции деперсонализации.

Новизна работы, на наш взгляд, во многом определяется использованием эвристических возможностей автобиографического метода,  введением в научный междисциплинарный дискурс автобиографий селебрити (в совокупности их содержания и структуры). 
Автобиография в рецензируемой диссертации выступает не только как своеобразный «текст культуры», в «снятом виде» воплощающий социокультурный контекст, его ментальные и гендерные особенности. Еще более важным представляется то обстоятельство, что автобиография 
в диссертационном исследовании Т.Ю. Федоровой представляет собой особую «оптику» для выявления глубинных социальных смыслов акта самопрезентации личности в современной массовой культуре.
Автором собраны, систематизированы, переведены с английского языка и проинтерпретированы автобиографические тексты, созданные авторами из России и США. 
Цель работы автор видела в том, чтобы «на материале современных женских автобиографий, созданных в России и США, исследовать процесс трансформации автобиографического жанра в пространстве массовой культуры и его превращение в инструмент самопрезентации личности». Достижению данной цели служат сформулированные Т.Ю. Федоровой 
6 исследовательских задач, определивших внутреннюю логику исследования и проблемное поле диссертации. 
В качестве объекта исследования автор выбрал женские автобиографии медийных лиц XXI в., а в качестве предмета исследования выступают особенности самопрезентации личности женщины в пространстве российской и североамериканской массовой культуры. 
В сферу научного интереса Т.Ю. Федоровой попадает таким образом целый ряд феноменов современности, начиная с процессов селебритизации 
и имиджмейкинга, заканчивая особенностями современного автобиографизма, для которого в настоящее время характерно не столько «самовыделение индивида в историческом пространстве-времени» (С.24) 
и даже не реалистичность жизне- и бытоописания того или иного медийного персонажа, сколько своеобразное конструирование жизненной истории с помощью «корректировки» биографических фактов для создания и/или развития ее имиджа, соответствующего запросам и ожиданиям потребителей массовой культуры. 
Логика диссертационного исследования и подчиненная ей структура текста способствуют поэтапному разворачиванию авторской концепции 
и, в целом, не вызывают возражений. 
Во введении Т.Ю. Федорова формирует научный аппарат исследования, приводит стройную, логично структурированную характеристику литературных источников, отражающих степень разработанности проблемы в междисциплинарном научном дискурсе, 
а также положения, выносимые на защиту.
Работа состоит из трех глав, раскрывающих различные уровни исследования проблемы. Первая глава посвящена осмыслению феномена автобиографии 
в контексте междисциплинарной компаративистики. Однако в силу лапидарности некоторых разделов данной главы автор не выходит 
на системный анализ различных исследовательских подходов, а, скорее, очерчивает смысловые границы феномена автобиографии, более органичного для филологического или лингвистического дискурсов, и проецирует исследование в культурологическое проблемное пространство. Наиболее интересным и продуктивным результатом этой части исследования представляется вывод Т.Ю. Федоровой об идентификационном потенциале автобиографии, которая «функционирует как первичная структура самоидентификации» (с.28).
Вторая глава, также состоящая из 6 параграфов, представляет интерес анализом динамики автобиографии как жанра от его классической, традиционной версии к современным модификациям данного вида текстов культуры, функционирующих в контексте медиадискурса не по законам автобиографического жанра (с его, казалось бы, неотчуждаемыми рефлексивностью, экзистенциальностью и континуальностью), 
а в соответствии с законами массовой культуры общества потребления 
и маркетинговыми задачами продвижения медийной личности. В результате современные автобиографические тексты характеризуются автором исследования в терминах «сиюминутности», «поверхностности», «симулятивности», «тиражируемости», «серийности», «коммерциализации» (с.46-51). Таким образом, Т.Ю. Федорова предлагает дополнительные аргументы в пользу сложившейся в современном социально-гуманитарном дискурсе позиции о «разомкнутой», «незавершенной» идентичности современного человека, особенно наглядно манифестируемой в поле массовой культуры.
В своем анализе автор обращается к структурно-содержательным особенностям современной женской нехудожественной автобиографии, акцентируя специфику автобиографических дискурсов в России и США. 
Третья глава, состоящая из 3 параграфов, посвящена сопоставлению автобиографии с имиджевыми коммуникациями и практиками, роднящими современные автобиографии с текстами PR. Автор исследует на широком автобиографическом материале особенности самопрезентации авторов-женщин, впервые в отечественной и западной гуманитаристике разрабатывает типологию репрезентируемых женских образов, характерных для массовой культуры России и США.

В заключении, которое носит не формальный характер, как это бывает нередко в диссертационных исследованиях, в данном разделе автор приводит «к общей черте» основные положения и выводы диссертации, достоверность которых подтверждена широкой теоретической и эмпирической базой, глубоким и разносторонним анализом исследуемой проблематики. 
Содержание автореферата в полной мере соответствует тексту диссертации; основные результаты исследования опубликованы в 7 научных публикациях автора, в том числе 4 – из перечня ведущих рецензируемых изданий, рекомендованных для опубликования результатов диссертационных исследований.
Результатом исследования является обоснование особенностей современной автобиографии как формы самопрезентации личности 
в пространстве современной массовой культуры. Согласно выводам Т.Ю. Федоровой, трансформация автобиографического жанра под влиянием массовой культуры способствует имплантации идеологии и смысловых доминант масскульта в автобиографический дискурс. Отдельные автобиографические произведения, как отмечает автор, являются синтезом литературной формы и бизнес-проекта, что свидетельствует о тотальной интеграции культуры и искусства в рыночные отношения, в условиях которых имиджу отводится одна из ключевых ролей. Диссертантом разрабатывается и описывается типология женских образов, используемых авторами текстов в процессе самопрезентации в зависимости 
от конструируемого имиджа. Автором выделяются региональные особенности данных образов, так как типы женской идентичности специфичны для западной и отечественной культур, а автобиографические произведения документируют динамику нормативных представлений 
о мужских и женских социальных ролях.
Теоретическая значимость работы заключается в выделении нового аспекта в изучении массовой культуры, в частности, одного из популярных направлений массовой литературы – автобиографий селебрити. Изученные диссертантом тексты вносят значительный вклад в разработку 
и актуализацию автобиографического метода исследований современной культуры. В прикладном аспекте результаты исследования могут быть полезны в деятельности организаций и структур, ответственных 
за формирования контента медиаресурсов. 
Тема диссертации Т.Ю. Федоровой отвечает запросам современного социально-гуманитарного знания, представляет собой чрезвычайно интересное, актуальное, оригинальное по замыслу и во многих отношениях новаторское междисциплинарное исследование, посвященное сложной 
и малоизученной культурологической проблеме.  
Работу отличает чрезвычайно широкий охват проблематики, введение в фокус внимания автора жанровых характеристик автобиографии, этнокультурных (или, в лексике автора – культурно-региональных) аспектов автобиографического дискурса, его гендерных особенностей применительно к современному американскому и российскому автобиографизму. Т.Ю.Федорова отмечает редуцирование автобиографического жанра к форматам PR-, анализирует процесс наделения его имиджевыми и рекламными функциями. 
Особенно следует отметить анализ и систематизацию объемного списка научной литературы, в том числе, на английском языке, проработанной Т.Ю. Федоровой в ходе написания диссертации, что свидетельствует о теоретической подготовке и широкой эрудиции автора. Диссертант демонстрирует глубокое владение материалом и предметом исследования, опирается на обширный корпус источников Положения 
и выводы автора представляются, в целом, репрезентативными.
Ценность диссертации Т.Ю. Федоровой для современного культурологического знания, таким образом, не вызывает сомнений. 
Однако как любое новаторское исследование, диссертация Т.Ю. Федоровой не лишена недостатков и дискуссионных моментов, которые требуют дополнительного обоснования:
1. При отмеченной широте охвата проблем, связанных с различными ракурсами и уровнями функционирования автобиографического дискурса в современной массовой культуре, в диссертации временами страдает глубина и качество теоретической фундированности авторской концепции. Анализу некоторых аспектов проблемы в первой главе, призванной сформировать теоретический фундамент исследования, отведены 2-3 страницы текста, где тот или иной подход к исследованию проблемы носит, по сути, назывной характер (пп.1.1, 1.4, 1.5).
2. На поверхности авторской концепции оказывается феномен автобиографии, его «региональные» и гендерные характеристики как результат неких культурных процессов. Вместе с тем, сами культурные процессы, стимулирующие изменение жанра автобиографии, зачастую остаются «фигурой умолчания». Например, авторская концепция прекрасно вписывается в концепцию «культурных поворотов» и, прежде всего, на нее работает так называемый «репрезентативный поворот» 
(Д.Бахман-Медик); анализ гендерных характеристик современных автобиографических текстов также мог быть более убедительным, если бы автор обратился к результатам гендерных исследований, например, теории «перформатива» Дж. Батлер, теориям «женского авторства» 
и «женского письма», концепции «дискурсивной природы гендерной репрезентации» (А.В. Малыгина) и др.
3. Текст диссертации представляется более содержательным, чем отдельные положения, выносимые на защиту и положения научной новизны, которые в некоторых случаях носят обобщенный, формализованный характер без достаточной детализации 
и конкретизации, что без внимательного прочтения полного текста может снизить впечатление о работе. 
Отмеченные недостатки не влияют на общую высокую оценку работы. Диссертация Федоровой Татьяны Юрьевны «Автобиография в XXI веке: самопрезентация личности в пространстве массовой культуры России 
и США» представляет собой самостоятельное, актуальное, завершенное научное исследование, выполненное на основе малоизученных источников 
с привлечением обширного научного и эмпирического материала, и отвечает требованиям, установленным Московским государственным университетом имени М.В. Ломоносова к кандидатским диссертациям. Содержание работы соответствует паспорту специальности 24.00.01 – «Теория и история культуры» (культурология), а также критериям, определенным пп. 2.1 – 2.5 Положения о присуждении ученых степеней в Московском государственном университете имени М.В. Ломоносова, при этом оформлена согласно приложениям № 5, 6 Положения о диссертационном совете Московского государственного университета имени М.В. Ломоносова.
Апробация диссертационного исследования Федоровой Т.Ю. подтверждается списком публикаций и научных конференций, в которых диссертант принимала личное участие. 
Татьяна Юрьевна Федорова заслуживает присуждения ученой степени кандидата культурологии по специальности 24.00.01 – «Теория и история культуры». 
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