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	Аннотация на русском языке:
	В статье рассматриваются особенности сегментирования целевой аудитории массового продукта с использованием методики MBTI.
Апробирована методика MBTI для типирования потребителей, обоснована актуальность применения данного инструмента в процессе определения целевой аудитории продукта. Была исследована теория MBTI и взаимосвязь типов личности по MBTI с ключевыми аспектами дизайна рекламного баннера массового продукта; на основе этих связей были разработаны 16 рекламных баннеров продукта массового потребления и, по результатам полевого голосования респондентов за тот или иной баннер, были проанализированы корреляции, существующие между типом личности респондента и дизайном предпочитаемого им рекламного баннера. Таким образом, в результате полевого исследования были выявлены некоторые зависимости между типом личности потребителя по MBTI и его предпочтениями относительно визуального и текстового ряда на рекламном баннере продукта массового потребления. Эти корреляции легли в основу рекомендаций маркетологам по продвижению  массовой продукции потребителям разных типов MBTI, которые приведены в статье.

	Аннотация на английском языке:
	The paper provides modern methods of consumer typing, proves the urgency of use of psychological tools in the target audience defining. The purpose of writing this article is to test the applicability of such psychological tool as MBTI within the process of target audience segmentation. To achieve this goal have been resolved following theoretical and empirical tasks: to study the MBTI theory and to study correlations between MBTI personality types and key aspects of advertising banner design; to develop 16 advertising banners of FMCG product and, as a consequence of respondents voting for a particular banner, to analyze the correlation existing between the respondent's personality type and advertising banner design they preferred. Thus, as a result of field research we identified some relationship between the consumer's MBTI personality type and his preferences for visual and text on the advertising banner. These correlations became the basis of the recommendations for marketers how to promote products to various MBTI customers.
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