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2019

 
1. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО: относится к вариативной части ОПОП ВО.
2. Входные требования для освоения дисциплины (модуля), предварительные условия (если есть): Курс предназначен для студентов-филологов, прослушавших в рамках программ бакалавриата курсы историко-филологического цикла (в частности, «Грамматику польского языка» и курс по выбору «Функциональные стили польского языка») и владеющих польским языком на уровне С1 по общеевропейской классификации.
3. Результаты обучения по дисциплине (модулю), соотнесенные с требуемыми компетенциями выпускников.
	Компетенции выпускников (коды)

	Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), соотнесенные с компетенциями

	Владение коммуникативными стратегиями и тактиками, риторическими, стилистическими и языковыми нормами и приемами, принятыми в разных сферах коммуникации
ОПК-1.М 
	Знать:
- особенности языка польской рекламы.
Уметь
- разбираться в структуре рекламного текста.
Владеть:
- навыками понимания текстов, относящихся к языку рекламы.

	Способность с филологической и общегуманитарной точки зрения осмыслять, описывать и анализировать разнообразные феномены языка, литературы, культуры, сознания, общественной жизни (тексты, произведения, ситуации, процессы и т.п.)
ПК-14
	Знать:
- психологию воздействия на потребителя языка рекламы.
Уметь
- выявить языковые средства, используемые в языке польской рекламы.
Владеть:
- навыками определения принадлежности текста к языку рекламы.

	Способность комплексно анализировать явления и процессы в языках, литературах и культурах славянских народов
СПК-2.М
	Знать:
- основные функции рекламного текста и типы реклам.
Уметь
- характеризовать конкретные языковые единицы, используемые в различных видах печатного и аудиовизуального рекламного текста.
Владеть:
- навыками создания рекламного текста на польском языке.


	


4. Формат обучения - 

 5. Объем дисциплины (модуля) составляет 2 з.е., в том числе 34 академических часов, отведенных на контактную работу обучающихся с преподавателем, 38 академических часов на самостоятельную работу обучающихся. 
6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и виды учебных занятий 

7. Фонд оценочных средств (ФОС) для оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)
7.1. Типовые контрольные задания или иные материалы для проведения текущего контроля успеваемости
Образцы текстов для анализа
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Задание: охарактеризовать тип рекламного текста и его характерные языковые особенности. 
Темы рефератов:

1. Языковые особенности польской коммерческой рекламы.

2. Женщина в польской рекламе.

3. Графический и другие визуальные средства польской рекламы.

4. Типы слоганов польской печатной рекламы и их языковые особенности.

5. Польская социальная реклама.

6. Фразеологизмы как компоненты польской рекламы.

7. Прецедентные имена и тексты культуры в составе польских рекламных текстов.
7.2. Типовые контрольные задания или иные материалы для проведения промежуточной аттестации.
 Вопросы к зачету:

1. Функции рекламного текста.
2. Структура рекламного печатного текста.

3. Языковые особенности польской рекламы.

4. Стилевые особенности польского рекламного текста.

5. Виды реклам по содержанию и по средствам передачи.

6. Образ женщины в польской рекламе.

7. Прецедентные тексты польской культуры как компонент польской рекламы.

8. Языковые средства, используемые в польской рекламе для реализации персуазивной функции.

	ШКАЛА И КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ результатов обучения (РО) по дисциплине (модулю) 

	Оценка

РО и
соответствующие виды оценочных средств
	Незачет
	Зачет

	Знания
(виды оценочных средств: устные и письменные опросы и контрольные работы, тесты, и т.п. )
	Отсутствие знаний
	Фрагментарные знания.

Общие, но неструктурированные знания. 

Сформированные систематические знания.

	Умения
(виды оценочных средств: практические контрольные задания, написание и защита рефератов на заданную тему и т.п.) 
	Отсутствие умений
	В целом успешное, но не систематическое умение.

 В целом успешное, но содержащее отдельные пробелы умение (допускает неточности непринципиального характера).

Успешное и систематическое умение.

	Навыки 
(владения, опыт деятельности)
(виды оценочных средств: выполнение и защита курсовой работы, отчет по практике, отчет по НИР и т.п.) 
	Отсутствие навыков (владений, опыта)
	Наличие отдельных навыков (наличие фрагментарного опыта).

 В целом сформированные навыки (владения), но используемые не в активной форме.

 Сформированные навыки (владения), применяемые при решении задач


8. Ресурсное обеспечение:

· Перечень основной и дополнительной литературы

Основная литература:
1. Кохтев Н.Н. Реклама: искусство слова. Рекомендации для составителей рекламных текстов. М., 1997.
2. Остин Дж. Л. Слово как действие // Новое в зарубежной лингвистике. Теория речевых актов. Вып. XVII. М., 1986.
3. Skowronek K. Reklama. Studiun pragmalingwistyczne. Kraków, 1993.
4. Zdunkiewicz Jedynak D. Wykłady ze stylistyki. Warszawa, 2010.
Дополнительная литература:
1. Ананич М.И. Основы рекламной деятельности: учебное пособие для вузов. 2 изд., переработанное и дополненное. Новосибирск, 2001.
2. Мокшанцев. Р.И. Психология рекламы: учебное пособие для вузов. М., 2000.
3. Bralczyk J. Język na sprzedaż. Gdańsk, 2004.
· Перечень профессиональных баз данных и информационных справочных систем

1. elibrary.ru.
2. https://inslav.ru/resursy
3. scholar.google.com.
9. Язык преподавания.

Русский

10. Преподаватель.

Ананьева Наталия Евгеньевна, доктор филологических наук, профессор.

11. Автор программы.

Ананьева Наталия Евгеньевна, доктор филологических наук, профессор.
Наименование и краткое содержание разделов и тем дисциплины (модуля),





Форма промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)�
Всего


(часы)�
В том числе�
�
�
�
Контактная работа �(работа во взаимодействии с преподавателем)


Виды контактной работы, часы�
Самостоятельная работа обучающегося,


 часы 


(виды самостоятельной работы – эссе, реферат, контрольная работа и пр. – указываются при необходимости)�
�
�
�
Занятия лекционного типа�
Занятия семинарского типа�
Всего�
�
�
Тема Особенности языка рекламы в свете теории речевых актов. Вездесущий характер современной рекламы.�
2�
2�
�
2�
�
�
Тема Реклама – двигатель торговли. Функции рекламы и их иерархия. Персуазивная функция как главнейшая функция рекламы.�
6�
4�
�
4�
2 устный опрос�
�
Тема Печатная реклама и аудиовизуальная.�
6�
4�
�
4�
2 устный опрос�
�
Тема Языковой и визуальный коды печатной рекламы и их компоненты.�
4�
�
2�
2�
2 анализ рекламного текста�
�
Тема Структура рекламного текста. �
2�
�
2�
2�
�
�
Тема Виды слоганов. Особенности языка польских реклам. �
6�
�
2�
2�
4 анализ текста�
�
Тема Прецедентные тексты польской культуры и фразеологизмы в качестве составляющих польской рекламы.�
12�
�
4�
4�
8 подготовка реферата�
�
Тема Коммерческая и социальная рекламы. �
6�
�
2�
2�
4 анализ текстов�
�
Тема Особенности языка рекламы как стиля. �
6�
�
4�
4�
2 устный опрос�
�
Тема Языковая картина мира и польская реклама.�
8�
�
4�
4�
4 подготовка реферата�
�
Тема Женщина в польской рекламе.�
8�
�
2�
2�
6 подготовка реферата�
�
Тема Воздействие рекламы на общество. �
4�
�
2�
2�
2 подготовка к зачету�
�
Аттестация зачет


(форма проведения – устная)�
2�
2�
�
Итого�
72�
34�
38�
�
 























